Communication et médias numeriques:
geopolitique, mediations et mediatisations




Pour quoi geopolitiqgue et médias? (Boulanger, 2013)

D’un point de vue mondial, on vit dans un environnement complexe et en mutation
continue; il faut s’adresser aux differents domaines de compétence pour analyser et
comprendre ces mutations.

La geopolitiqgue est un de ces domaines, car il regroupe des discussions autour des
controverses, pouvoirs, stratégies et positionnements sociaux.

On peut considérer les médias contemporains comme un élément fondamental
dans I'explication des rapports de 'homme avec son milieu (e.g. milieu politique).

La geopolitigue des medias considere ainsi que l'étude entre les acteurs
mediatiques, de la représentation de ces luttes d'influence; permet de comprendre
les grands déséquilibres du monde actuel puisqu’ils en sont les acteurs et les
reflets. Surtout, les sources d’information, les outils d’'information, la captation des
audiences sont a la fois des enjeux de domination de I'opinion comme des moyens
privilégiés pour comprendre les strategies de contrdle, les tensions et les rivalités
entre les acteurs.



Pour quoi geopolitique et médias? (Boulanger, 2013).
Des spacialités

°* La geéopolitigue des medias montre que les technologies
d'information et de la communication accentuent les dynamiques
spatiales planétaires a travers plusieurs phénomenes comme la
mondialisation, [linternationalisation, Ila globalisation et Ila
transnationalisation
* Mondialisation = synonyme de rapprochement des cultures et
d’'un nouvel état du monde grace a des nouveaux moyens et
usages lies aux médias
* Globalisation = renvoie a la domination des Etats-Unis dans
tous les secteurs des médias - économique, politigue et culturel
* Internationalisation = ouverture aux influences extérieures
* Transnationalisation = renvoie au developpement de la place
des medias dans le monde; les frontieres entre les états tendent
a s’effacer dans I'échange des contenus mediatiques



Pour quoi géopolitique et medias? (Boulanger, 2013).

Des temporalites

* La géopolitique des médias s’inscrit aussi dans les rythmes
variables, continuités ou ruptures historiques : le temps court

et le temps long, le temps présent et le temps passe.
L’information devient un enjeu d’ordre stratégique.

* “La guerre du sens” et des rivalités d’influence dans
'infoshpere est une autre approche de la géopolitique des
medias (spécialement quand on parle des échanges
politiques en période de conflit).



Les quatre criteres de la
geopolitique des médias

® |Les Infrastructures de
télécommunication

® La production mediatique

°La consommation des
contenus

® e flux d'information

Les trois
fondamentaux

concepts

® Structures de development
des réseaux dinformation et
communication

® Notion de “centre-péripherie”

®* Représentations geopolitiques
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Les quatre criteres de la geopolitique des médias

® | es infrastructures de télécommunication




| es criteres: infrastructure de télécom

* L’infrastructure est déterminante pour le fonctionnement des médias
soit comme business soit comme institution sociale d’'influence sur
I'opinion publique.

* La notion de réseau de communication est au coeur de cette
approche.

* Pendant gue les cables sous-marins de l'internet permettent une
connexion rapide et baissent les codts, Ils permettent aussi un
déseéquilibre parmi les flux d'information et de communication

®* on discute ici de l'accessibilité et de son contrOle par certains

pays....
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FT 500 2013 Financial Times Global: en
Home K~ World~¥ Companies® Markets> Global Econorr2()]'3 8 de IaS plus grandes
_entreprlses du monde étaient

Highlights * See the 2014 Rankings * Quarterly updates d u n e I n d UStrI e I Iee a te I eCO m :
Search company, ticker symbol, sector or country FT 500s: I I nfo rm a_tl q u e

# MARKET CAP. | NAME SECTOR COUNTRY TURNOVER INCOME ASSETS P/E DIV. PRICE EMPLOYEES
RATIO YIELD
«1 [ oo / Technology hardware USs I S | 100 06% $44266 -
«2 [N oonMobil Oil & gas producers uUs I N b 93 24% $o01 I
43 | Berkshire Hathaway Nonlife insurance us - I | 174 $156,280.00 |
v4 N PetroChina Oil & gas producers China I | 131 3.8% $131
+ 5 [N WalMart / General retailers us I N i 149 21% $74.83 [T
+ ¢ N General Electric General industrials us | I I 171 3.0% $23.12 I
v7 Microsoft / Software & computing uUs H I I 143 28% $28.61 i
vs N IBM / Software & computing us H I I 148 15% $21330
o N Nestle Food producers Switzerland H H I 199 31% $7250 0
=10 N Chevron Oil & gas producers us ] I i 89 3.0% $1882 |
vu ICBC Banks China o B 64 s57% $070 0
12 N Johnson & Johnson / Pharma & biotech uUs i H I 211 2.9% $8153 [
»13 N Samsung Electronicg Leisure goods South Korea I I | 94 06% $1,357.18 |
via N China Mobile Mobile telecoms China N I i 104 4.2% $1059
215 N Google Software & computing USs i H | 246 $794.19 |



Les quatre criteres de la geopolitique des médias

® La production mediatique




As 10 maiores empresas de midia do mundo
2015

A consultoria ZenithOptimedia divulgou o ranking

2015 das 30 empresas de midia que mais

ganharam dinheiro no mundo em 2014. Mesmo nao

produzindo contelido o Google se manteve no topo da
2 lista por mais um ano. Veja as outras nove:

n Walt Disney Company (EUA)

n Comcast (EUA)

n 21st Century Fox (EUA)

E CBS Corporation (EUA)

n Bertelsmann (Alemanha)

n Viacom (EUA)
ﬂ Time Warner (EUA)
n News Corp (EUA)
@ Facebook (EUA)




Forbes: en 2015 les plus grand média business
du monde sont d’'origine americaine

The World's Biggest Media Companies Of 2015 10f 10 The World's Biggest Media Companies Of 2015

No. 1: Comcast

Global'2000 Rank: 4No. 46 <br> .
Country: United States No. 2: Walt Disney

Global 2000 Rank: No. 84 <br>
Photo: Joe Raedle/Getty Images Country: United States

Photo:gYe Aung Thu/AFP/Getty Images
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The World's Biggest Media Companies Of 2015

.

No. 4: Time Warner No. 5: Time Warner Cable

No. 3: Twenty-First Century Fox, Inc:

Global 2000 Rank: No. 256<br>

Global 2000 Rank: No. 163<br> Country: United States

Country: United States

«

Photo: AP Photo/Mark Lent
Global 2000 Rank: No. 150 <br> Photo: Jin Lee/Bloombel

Country: United States

Photo: VI Images via Getty Images
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No. 6: Directtv

Global 2000 Rank: No. 288<br> No. 7: WPP

Country: United States Global 2000 Rank: No. 315<br>
Country: United Kingdom

Photo: Chris Rank/Bloomberg News

The World's Biggest Media. CompaniesiOf 2015

No. 8: CBS

Global 2000 Rank: No. 392<br>
Country: United States <br>

No. 9: Viacom

Global 2000 Rank: No. 424<br>
Country: United States <br>

Photo: trick T. Fallon/Bloomberg The World's Biggest Media Companies Of 2015 10 0f 10

No. 10: British Sky Broadcasting

Global 2000 Rank: No. 426<br>
Country: United States

Photo: Simon Dawson/Bloomberg



Les criteres: production médiatiqgue - la naissance des
nouveaux centres de gravite

* L'Asie: les médias dans un cadre d’héritage historiqgue de la
region

®* Chine et Inde comme “reproducteurs” de la production
mediatigue Occidentale

* Baidu, Welbo, Alibaba; Lenovo et ZTN (hardware)

* Régime de réqgulation rigide et de censures

* Les pouvoirs d’influence de Chine et Inde caractérisés
comme “soft power” aux Etas-Unis
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Sign In | Join Free  Mon Alibaba ~

Alibaba.com’

Global trade starts here.™

-— CATEGORIES

& Habillement, Textiles & Ac...

& Auto & Transport

Gl Electronique de qualité op...

/4’51, Machines, Piéces industri...

% Cadeaux, Sport & Jouets

Santé & Beauté

Bijoux, Sacs & Chaussures

Agriculture & Alimentation

®& B ®« ¢ [ o

Moto

Maison, Lumiéres & Const...

Equipement électrotechni...

Emballage, Publicité & Bur...

Métallurgie, Produits chim...

Produits + S'il vous plait entrez le mot-clé

Accessoires
intérieurs

Voir plus »

Vélo électrique

Vélo électrique

Voir plus »

Montres

Voir plus »

Téléphone portable et
accessoires

Voir plus »

Vétement en
coton biologique

Voir plus »

Montres

Pour les acheteurs v Pour les fournisseurs v Aide v~ English v

Téléphone portable et
accessoires

Q_ Rechercher

Sports d'extérieur

Voir plus »

Jeu vidéo et
accessoires

Voir plus »

Piéecesde VTT

Voir plus »

Transmission

Voir plus »

Sports d'extérieur

Alibaba
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Bay, Amazon, etc.
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Les criteres: production médiatique - la naissance des
nouveaux centres de gravité

°* Les “nations startups”: activites de redynamisation
économigue et social liées aux aspects historiques, culturels et
aussi a la participation de I'Etat
* Israél: esprit dinnovation et de l|la promotion de
I'entrepreneuriat et de la créativité - Techion
* Brésil - Recife: Porto Digital - activités de transfert de
technologie au marché dans un modele tripartite:
gouvernement, académie et entreprises

Vile[=Yo


https://www.youtube.com/watch?v=OJuXvdyo1WU
https://www.youtube.com/watch?v=OJuXvdyo1WU

Les criteres: production meédiatique - la naissance des
nouveaux centres de gravite

* L'eur-Asia (Russie). un modele “top-down” d’encouragement
au développement technologigue en Skolkovo (30 mk de
Moscou)

* Yandkox (leur Google) et le VKontakte (leur Facebook)
* |e réseau journalistigue en cable Russia Today

* Le Monde Arabe
* AlJazeera, AlArabia
* Dubal: un "hub” de I'hébergement des services de gestion
internet, Industries de programmation et services
gouvernementaux grace a sa position géographigue et a
un systeme fiscal avantageux



Les criteres: production mediatique: régions, pays et territoires
et les contraires au développement des medias

* A considérer:
* non-investissement dans pays marginalises (plusieurs pays
de I'Afrique)
* |a présence de la Chine - Radio Chine International
* |a tradition pluriséculaire de l'oralité constitue un frein au
developpement des medias (presse ecrit); les autres medias
sont réserves a une élite urbaine
* pays de I'Asie (Afghanistan, par ex.) avec Infrastructures
Imitées face a la guerre et aux autres aspects
* |a nature autoritaire des certains regimes politiqgues en méme
temps que l'absence de I'Etat, représente une contrainte
majeure




Les quatre criteres de la geopolitique des médias

® La consommation des contenus

® e flux d'information



Consommation des informations

et le critere des flux d'informations - questions clés

Les proprietaires des médias (media ownership)

Les rivalités linguistiques et culturelles

Le controle des masses

Les espaces de combat et réaction

L'émergence du big data et cloud computing
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Media ownership

°* La concentration de propriété et son pouvoir concerné
croissants sont des questions presentes

°* Une “peur" a cause de la communication et de l'information
controlées par un groupe restreint d’entreprises qui peuvent
affecter 'opinion publique, 'agenda d’Etat, la démocratie et la
culture
* UK = Ruppert Murdoch; Italie = Silvio Berlusconi;
Mexique = Carlos Slim; Brésil = Globo; Argentine = El
Clarin; Japon = 5 conglomerates; France = Vivend;,
Espagne = Telefonica, US = Disney, Time Warner,
Google, Ruppert Murdoch, Bill Gates, Apple....



Media ownership: aspects a considérer

Fusions et acquisitions en générant des super-conglomérats va a une
croissance du volume d’information, du temps d’attention et des revenus

La convergence numerique a provogué la disparition des frontieres entre
les industries de l'information, télécommunication et informatique. Une
transition des formats et produits. E.g. entreprises de logiciels en
produisant des smartphones; Google (News) en produisant des journaux,
etc.

L'internationalisation de I'économie permet une présence (du business)
des meédias dans d'autres territoires et d'autres pays, cela constitue un
defi pour les oligopoles domestiques

Internet constitue un nouveau canal de distribution des contenus

La préservations du pluralisme des medias face une industrie concentrée



Media ownership: aspects a considérer

* La technologie numérigue sous-jacente et son économie sont l'actuel
moteur qui bouleverse la propriéeté des médias car le pouvoir
traditionnel concentrée sur les “barons” meédiatigues est mis en
guestion.

®* Les structures de gouvernance des conglomérats de meédias
s'etablissent sous deux formats (qui favorisent la concentration):

* |e conglomerat trans-industriel de medias - organisés en “holdings"

et ses piles verticales selon le type: télevision, cinema, musique,

journal, etc. Dans chaque pile, il s'établit une organisation
horizontale qui controle toutes les activités relatives a celles des
medias.

°* le conglomeérat trans-secteur de medias - organisés par les
entreprises non-mediatigues qui participent aux différents secteurs
Industriels. e.qg. General Electric- GE.



La formation des conglomérats de medias dans la logique de
convergence et de trans-médiations - Henry Jenkins

* Jenkins considere que l'organisation des conglomeérats autour d’'un

modele trans-industriel est le résultat de:
* le désir des conglomérats d'exploiter de multiples médias

pour maximiser leur profits

* I'intérét des marques meédiatiques d'étre en differents points
de communication (touchpoints) avec ses utilisateurs

°* 'idee d'amplification de [I'engagement et, comme
consequence, maintenir la fidelite des clients

°* la “faim” des clients de consommer, a chaque fois, des
contenus complexes et les discuter dans des communautes
de connaissance

* 'ambition des créateurs d'amplifier ces prospections pour

oroduire differents contenus

* |a capacité des technologies numérigues de partager des
contenus par multiples plateformes.




Rivalités linguistiques et culturelles - le contrOle d'expression

Le rapport entre le developpement des langues et les médias est
essentiel depuis I'’Antiquité - une liaison directe sur toute la production
linguistique écrite, orale et visuelle.
Il faut considérer la domination de I'’Anglais sur de multiples champs -
relations internationales, langue officielle de certains Etats, etc.
La télévision (comme média de masse) en chaines internationales joue
un role central d’influence et de pouvaoir.

* Les roles de BBC, CNN.
Internet et les reseaux numeriques (e.g.Facebook) sont maintenant des
éléments de rupture sur le sujet des langues, car ils sont disponibles en
grande diversité de langues.
Aujourd’hui les rivalités linguistiques se rencontrent dans les industries
de contenu, notamment dans les série télévisées - les dramas
aslatigues, les telenovelas.



Les espaces de combat et réaction

* A cause dun média contrblé par les "big players” et,
spécialement a cause des fonctionnalités qui sont disponibles
dans le réseau numériqgue, on peut examiner de multiples
initiatives configurées sur une approche alternative.

®* On parle ici de:

* blogs ou espaces d’opinion et d’expression etablis dans
des plateformes comme Medium, Pulse, Global Voices,
etc.

* réseaux Iinformatifs paralleles, non-lies a une propriété
hegemonique comme HuffPo, Politico, et plusieurs
exemples en Ameérique Latine.

* services de live-streaming divers - MidiaNinja, PosTV

* réseaux de TV/cable de caractéristique globale: Russia
Today, AlJazeera, Esportelnterativo.




Scénarii et exemples d’Ameérique Latine

* La liberté d'opinion au Bresil, Argentine, Ecuador et Venezuela
passe pour un moment de turbulence
* les gouvernements sont en train d’intensifier l'utilisation
des medias comme espace et rendre public ses agendas.
* les journalistes souffrent parfois des pressions soit de la
part du gouvernement soit de la part des propriétaires des
medias.
°* || existe une division entre « journalisme militant » et
« Journalisme professionnel » et le fait que les pays
d'Ameérique Latine ont connu des dictatures militaires, les
regimes politigues dans lesquels la relation entre le
gouvernement et la liberté de la presse a ete compromise
par le passé.




AGENCIA DE REPORTAGEM E JORNALISMO INVESTIGATIVO
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Quase metade dos deputados federais eleitos em 2014 possui pais, avos, primos,
filhos ou conjuges tambem ligados apalitica. Para especialista, manutencao do
poder entre familiares é ruimparaademocracia

B
mnaic rarantac

: m— mais compartilhadas
"apublica.org/2016/02/truco-as-dinastias-da-camara/"” em uma nova aba

Na Camara, politica é negocio
de familia

por Etore Medeiros

A disputa pelas TVs locais na
Amazonia Legal

Concurso de Microbolsas
sobre o Poder Judiciario: nos
respondemos suas duvidas

por Redacao

videos
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1 C a reportagens especiais truco no congresso da redacao videos quem somos english

A pioneer in Brazil, Agencia Publica promotes a non-profit journalism model to maintain its
independence. Our mission is to produce high quality non-partisan investigative reporting guided by
public interest, on Brazilian and Latin American current important issues from the people point of view, in
order to strengthen the right to information, and to facilitate democratic debate and promotion of human
rights. We work as an agency: the articles are freely reproduced by a network of over 60 vehicles, under a
Creative Commons license. Among Publica’s re-publishers are the biggest news portals in Brazil.

Our materials have also been published by international news outlets such as The Nation, Huffington
Post, Global Voices, ABC Univision, 100 reporters, The Nation, Al Jazeera, Upside Down World, Buzz
Feed, Amazon Watch, InSightCrime, Voice of America, and the Latin American Bureau (LAB) in the UK,
and by the 10 websites that form the regional network ALiados such as IDL Reporteros in Peru, Ciper-
Chile, Confidencial Nicaragua, La Silla Vacia in Colombia, Animal Politico in Mexico and Plaza Publicain
Guatemala.

Publica’s reports are done based on rigorous investigation of the facts and they have the
uncompromising defense of human rights as a principle. Our driving investigative threads are: the impact
of sports mega events; torture and violence by State agents; mega investments in the Amazon; urban
crisis; and business and human rights violations.



AGENCIA DE REPORTAGEM E JORNALISMO INVESTIGATIVO
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Publ 1 C a reportagens especiais truco no congresso da redacao videos quem somos english

Among Publica’s partners are independent centers of journalism in Latin America, the United States and
Furope, traditional vehicles and exponents of new media.

In addition to producing reports, we also work to promote independent investigative journalism through
mentoring programs for young journalists, providing reporting grants and incubating innovative projects
of independent journalism. All Publica projects rely on the three “I"s: independence, investigation and
innovation. For Publica, journalism is not in crisis — it is under renovation.

Publica is an award-winning women-led organization, a unique experience in the context of Brazilian

Jjournalism. The word Publica, in Portuguese, is a feminine adjective. [t means everything that belongs to
the public.



Ford Foundation

Ford Foundation is an organization based in New York which
promotes democracy and poverty reduction in many countries.
In Brazil, it works on human rights issues, sustainable
development, education and freedom of expression. Publica is
funded through their Media Rights and Access Program.

Open Society Foundations

Open Society Foundations is an organization that works to
strengthen democracies. It seeks to shape public policies that
assure greater fairness in politics, in legal matters, the economic
system, and guarantee of fundamental human rights. It funds
two of Publica’s projects.

Dams or indigenous land:
the battle over the
Munduruku frontier

Republished by Mongabay on February 20, 2015

The Munduruku indigenous tribe have begun to
mark out the limits of their land, in an action that
could halt the giant Sao Luiz do Tapajoés
hydroelectric dam, the apple of the Brazilian
government's eye. Although sacred, this land will
be flooded if the dam goes ahead. ‘We are not
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Esquadrdo de Reconhecimento e Ataque marcou sya atuagdo com bombardelos rasantes, diante de autoridades da Aerondutica

Napalm in the Ribeira Valley

Republished by Upside Down World on
September 02, 2014
Translated by Danica Jorden

Documents, debris and residents' reports reveal
an obscure story from the dictatorship: in 1970,
the FAB (Forca Aérea Brasileira, the Brazilian Air
Force) bombarded a rural area near Sao Paulo
with incendiary bombs

By Anne Vigna, Luciano Onca and Natalia Viana
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Girls In Play: Sexual
Exploitation And The World
Cup

Republished by Buzzfeed on June 12, 2014
For three months, our reporter and graphic
designer team travelled through the state of

Ceara roads in search of a web of sexual
exploitation of girls for the World Cup

By Andlrea Dip and Alexandre De Maio
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A politica munduruku Trabalho escravo ISso é energia limpa?
indios se organizam para enfrentar barrar as Empreiteiras investigadas na Lava Jato tém ficha Animacao revela, em 5 minutos, a realidade por
hidrelétricas no rio Tapajos corrida na super-exploracao do trabalho tras da propaganda da “energia limpa”

Lociane Gatvao Contishe. & [ Y S
Eles mandam Nos bastidores de Jirau Moda livre
Quem tem assento nos conselhos das principais Filme segue homens e mulheres que ergueram Aplicativo monitora as medidas das empresas de

empresas do Brasil? A quem elas pertencem? uma das maiores usinas do pais moda para combater o trabalho escravo




—_— - direitos humanos
. , justica
) seguranga publica

DIREITOS HUMANOS v JUSTICA SEGURANGA PUBLICA v MURAL ~ SOBRE v

Como participar
Apoiadores

Autores

M rapaz que
tentava pedir informacgoes

* -Q
A saga de umasmae p"é‘fﬂ% eSCL}os poroes
da Justica paulista

06/02/16

un|C|p|o pauhsta
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Big data et cloud computing

En raison des moyens technologiques toujours plus performants,
liés aux reseaux sociaux, a la multiplications des terminaux et des
cloud computing, la masse des informations circulant occupe des
volumes d’envergure croissante.

Le deéfi repose surtout sur la gestion des informations qui
participent au fonctionnement des espaces urbains (smart city) et
des societes (maisons domatisees, la Siri, I'Internet des objets).
La question: toutes ces informations et données sont gérees,
stockées et triees par des entreprises privées et, la plupart,
Americaies - Amazon, Google, Microsoft, Facebook.

La croissance du champ du “business intelligence” et l'utilisation
des algorithmes est une guestion au-dela du marketing - aspects
éthigues, respect de la vie privé, par exemple, doivent étre
considéres.






4 dimensions pour analyser médias et geopolitigue

* Evaluation du niveau de développement des marchés
mediatiques et de la presse hégémonique.

* Les rapports et le niveau de parallélisme entre les médias, les
partis politiques et les organismes de représentation social.

°* Le développement de la profession journalistique et son
autonomie face aux rapports entre eux et aux organismes de
son environnement.

* Le niveau d’intervention (ou d’interaction) de [‘Etat sur la
proprieté mediatigue, sa régulation et les differentes
subventions et aides qu'll offre.






